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MEDIA SOSIAL
BRANDING



SEBUTKAN 
NAMA BRAND

BERIKUT



AIR MINERAL





HELM HIJAU,
“PASTI ADA JALAN”





TOKO HIJAU,
“SELALU ADA SELALU BISA”





MIE INSTANT
“SELERAKU”





BRAND
=

IDENTITAS



MAU DIKENAL
SEBAGAI

APA?



MEDIA BRANDING
WEBSITE

SEARCH ENGINE MARKETING

EMAIL MARKETING

PAY PER CLICK

SOCIAL MEDIA MARKETING



MENGAPA HARUS
MENGELOLA

SOCIAL MEDIA?



FAKTANYA....



JUMLAH PENGGUNA
INTERNET DI INDONESIA

sumber: https://databoks.katadata.co.id/ (2022)



INTERNET DIGUNAKAN UNTUK APA?

sumber: https://databoks.katadata.co.id/ (2022)



Salah satu teknik mengelola Sosial Media
yang efektif ialah dengan SMM 

(Social Media Marketing)



NN

Social Media Marketing merupakan
proses menarik perhatian orang agar

tertarik dan terikat dengan konten yang
disajikan.

Neil Patel



STRATEGI SMM
RISET PASAR

BENTUK TIM

TEMUKAN NICHE

TENTUKAN PLATFORM YANG DIGUNAKAN

SIAPKAN CONTENT PLANNER

BEKERJA SAMA DENGAN INFLUENCER

PENJADWALAN

TOOLS ADS

EVALUASI

9



BENTUK TIM
SMM #1
Pengambil Keputusan dan Penentu Arah
Niece Marketing Brand

LEAD
Pengelola social media meliputi
melakukan posting, membaca dan/atau
membalas komentar, mengelola data
follower, penjadwalan konten

ADMIN

Mencari ide konten, riset konten, eksekusi
ide konten, membuat content planner

CONTENT CREATOR
editing konten sesuai dengan content
planner

EDITOR



RISET PASAR
SMM #2

Menemukan identitas Brand, mencari
permasalahan pasar, menemukan
solusi pasar, melakukan SWOT, 



TEMUKAN NICHE
SMM #3

Apakah aku mau melakukan terus-menerus?
Apakah aku berkembang?
Apakah aku rela tidak dibayar untuk melakukan
hal ini?

PASSION

Adakah yang bisa aku bagikan kepada
follower?

PENGALAMAN

Apakah akan menguntungkan?
PROFITABLE



BRIEF DESCRIPTION
PLATFORM
SMM #4



CONTENT PLANNER
SMM #5
TENTUKAN TUJUAN YANG INGIN DICAPAI

TENTUKAN KATEGORI YANG JELAS

BUATLAH KALENDER EDITORIAL

PILIH PLATFORM

RISET TOPIK



INFLUENCER
SMM #6

JEROME POLIN

NATASHA WILONA

FADIL JAIDI



PENJADWALAN
SMM #7

Penjadwalan waktu kapan postingan
akan dilakukan secara detail juga
akan membantu branding ini tepat
sasaran.



BRIEF DESCRIPTION
TOOLS ADS
SMM #8

TIKTOK ADS

YOUTUBE ADS

INSTAGRAM ADS



EVALUASI
SMM #9

Evaluasi hasil content planner
OUTPUT

Evaluasi peningkatan pemasukan
(followers/data/uang)

OUTCOME

Evaluasi atas dampak yang
dihasilkan atas content

IMPACT



BEDAH SOSMED
@FORACAS_JAKTIM

















CEK SOSMED
@SAHABAT_UMKM





CEK SOSMED
@KOMUNITASGURUBELAJAR




