STRATEGI DAN TAKTIK PUBLIC RELATION 1 : IMAGE, REPUTATION AND BRANDING - 0859
SKS: 3 | Kelas: 44.5A.26
Dosen: 201609512 - HBK

Berita Acara Pengajaran
	Temu
	Ruang
	Kehadiran
	Bahan Kajian
	BAP
	MONEV

	1
	202-M2
	2025-09-22 07:30-10:00
Masuk: 07:53:57 -09:57:15 
	Strategi PR dalam konteks Manajemen (1) 1. Definisi 2. Peran PR 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan tentang perbedaan strategi dan taktik PR, penerapannya dalam studi kasus 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 32 mahasiswa 
	Tidak Memenuhi 

	2
	202-M2
	2025-09-29 07:30-10:00
Masuk: 07:35:23 -09:48:16 
	Strategi PR dalam konteks manajemen ( 2 ) 1 model-model PR 4. Teori-teori PR 5. Citra korporasi vs Citra produk 6. Penciptaan kultur organisasi 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan model dan teori PR yang dapat diterapkan dalam organisasi , menjelaskan tentang perbedaan citra korporasi dengan citra produk 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 27 mahasiswa 
	Memenuhi 

	3
	202-M2
	2025-10-06 07:30-10:00
Masuk: 07:36:37 -09:57:09 
	Pokok bahasan Strategi PR dalam konteks profesional ( 1 ) 1. Profesi PR dalam organisasi 2. Label korporasi 3. Profesi PR dan label korporasi 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan tentang label korporasi, corporate identity, dan Hubungan antara profesi PR dengan label korporasi 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 32 mahasiswa 
	Memenuhi 

	4
	202-M2
	2025-10-13 07:30-10:00
Masuk: 07:32:12 -09:47:35 
	okok bahasan Strategi PR dalam konteks profesional ( 2 ) 1.Profesi PR dan corporate image 2.Pengertian corporate image 3.tujuan corporate image 4.good corporate image 5. strategi profesi PR membangun cororate image 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan perbedaan label korporasi dan corporate image, strategi membangun corporate image, manfaat corporate image yang positif, faktor yang mempengaruhi corporate image 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 22 mahasiswa 
	Memenuhi 

	5
	202-M2
	2025-10-20 07:30-10:00
Masuk: 07:40:47 -09:55:11 
	Strategi PR dalam konteks pemasaran (1) 1. Pemasaran dalam perusahaan 2. PR dan pemasaran 3. PR internal dan pemasaran 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan tentang pemasaran dalam perusahaan, hubungan PR dan pemasaran, hubungan PR internal, HRD, dan pemasaran, serta fungsi PR dalam konsep IMC 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 28 mahasiswa 
	Memenuhi 

	6
	202-M2
	2025-10-27 07:30-10:00
Masuk: 07:33:15 -09:46:02 
	Strategi PR dalam konteks pemasaran (2) Sub pokok bahasan: 1.PR dan internal Branding 2. Masalah internal branding 3.Pentingnya internal branding 3.strategi PR dalam internal branding 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan konsep internal branding, hubungan PR dengan internal branding, strategi PR dalam internal branding, manfaat internal branding. 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 25 mahasiswa 
	Memenuhi 

	7
	202-M2
	2025-11-03 07:30-10:00
Masuk: 07:44:12 -09:50:38 
	quiz 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	Metode pelaksanaan dirancang secara edukatif-partisipatif, agar masyarakat tidak hanya menjadi peserta, tetapi juga pelaku aktif dalam proses pembelajaran dan perubahan. Metode yang digunakan: 1.Learning by Doing (Belajar Sambil Melakukan): Peserta langsung mempraktikkan cara memilah, mendaur ulang, dan mengolah sampah organik menjadi kompos. 2.Workshop & Creative Class: Peserta diajak mencipta produk dari bahan bekas untuk meningkatkan kreativitas dan semangat kewirausahaan. 3.Participatory Communication: Melibatkan warga, pengurus RPTRA, dan Karang Taruna dalam setiap tahap kegiatan agar muncul rasa memiliki terhadap program. 4.Reflective Discussion: Sesi tanya jawab dan refleksi nilai ecopedagogy, untuk menumbuhkan kesadaran kritis dan komitmen terhadap perilaku ramah lingkungan. 5.Collaborative Mentoring: Mahasiswa UBSI menjadi fasilitator yang mendampingi warga dalam pembelajaran dan membantu keberlanjutan program. 
	Memenuhi 

	9
	202-M2
	2025-11-17 07:30-10:00
Masuk: 07:41:02 -09:51:44 
	Strategi komunikasi PR Credibility Content Clarity Continuity dan consistency 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan konsep Strategi PR 5C menurut Cutlip beserta analisis project yang sudah diselenggarakan dengan tema Ecopedagogy 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 25 mahasiswa 
	Memenuhi 

	10
	202-M2
	2025-11-24 07:30-10:00
Masuk: 07:44:06 -10:04:17 
	strategi PR sebagai bauran PR 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan konsep Bauran PR yang di dalamnya ada kegiatan publication, event, news, community involvement, image, lobbying and negotiation, social responsibility 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 27 mahasiswa 
	Belum Dimonev 

	11
	202-M2
	2025-12-01 07:30-10:00
Masuk: 07:46:17 -09:56:48 
	event sebagai strategi PR: event kategori event strategi PR dalam event 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan event sebagai strategi PR, jenis-jenis event, strategi PR dalam event 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 27 mahasiswa 4. Mahasiswa sedang mempersiapkan dan gladiresik untuk keperluan PR Award 
	Belum Dimonev 

	12
	202-M2
	2025-12-08 07:30-10:00
Masuk: 07:42:41 -09:48:39 
	community involvement sebagai strategi PR Community Involvement Syarat community involvement Contoh community involvement 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan community involvement sebagai strategi PR, syarat community involvement berbasis masyarakat, berbasis potensi masyarakat dan berbasis berkelanjutan 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 27 mahasiswa 4. Mahasiswa melakukan evaluasi terhadap kegiatan yang sudah diselenggarakan pada PR Award 
	Memenuhi 

	13
	202-M2
	2025-12-15 07:30-10:00
Masuk: 07:48:35 -09:45:48 
	Strategi PR dalam proses PR Proses PR Strategy Implementation evaluation 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan konsep Proses PR mulai dari Reach and Objective, Strategy, Implementation dan Evaluation beserta penjelasan dan contoh penerapannya dalam kegiatan organisasi 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 21 mahasiswa 
	Tidak Memenuhi 

	14
	202-M2
	2026-01-05 07:30-10:00
Masuk: 07:45:59 -09:49:21 
	Tanya jawab dan review materi 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjawab soal quiz dan studi kasus yang berkaitan dengan teori teori serta penerapannya dalam berorganisasi 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 30 mahasiswa 
	Tidak Memenuhi 

	15
	202-M2
	2026-01-12 07:30-10:00
Masuk: 07:53:00 -09:54:52 
	quiz 
Strategi Dan Taktik Public Relations 1 : Image, Reputation And Branding 
	1. Mahasiswa mampu menjelaskan konsep strategi dan taktik PR, strategi PR sebagai komunikasi terintegrasi, bauran PR, event sebagai strategi PR, community involvement, proses PR beserta penjelasan dan contoh penerapannya dalam kegiatan organisasi 2. Mahasiswa aktif berdiskusi melalui sesi tanya jawab 3. Mahasiswa tatap muka secara langsung di ruangan sebanyak 30 mahasiswa 
	Tidak Memenuhi 

	16
	202-M2
	
	UAS
	
	


*Jika Bahan Kajian Kosong/Tidak Sesuai, Konfirmasi BAAK untuk mengupdate RPS
