
MENU TAMBAHAN

Editorial Team

Reviewer

Focus and Scope

Online Submission

Peer Review Process

Author Guidelines

Publication Ethics

Article Template

Author Fees

Visitor Statistisc

USER

You are logged in as...

mhatta

My Journals

My Profile

Log Out

AUTHOR

Submissions

Active (2)

Archive (0)

New Submission

INFORMATION

For Readers

For Authors

For Librarians

INDEXED IN :

»

»

»

»

»

»

»

»

»

HOME ABOUT USER HOME SEARCH CURRENT ARCHIVES ANNOUNCEMENTS HOME JOURNAL LPPM PUBLISHING SYSTEM CONTACT

Home > User > Author > Submissions > #5284 > Summary

#5284 Summary

SUMMARY REVIEW EDITING

Submission

Authors Muhamad Hatta

Title PENGARUH STRATEGI PEMASARAN BUSINESS TO BUSINESS DAN INOVASI PRODUK TERHADAP

PENINGKATAN PENJUALAN PADA PERUSAHAAN KAROSERI AMBULANCE DI PT DARMA NIAGA UTAMA

Original file 5284-14028-2-SM.DOCX  2024-10-23

Supp. files 5284-14029-1-SP.DOCX  2024-10-23 ADD A SUPPLEMENTARY FILE

Submitter Muhamad Hatta 

Date submitted October 23, 2024 - 08:30 AM

Section Articles

Editor None assigned

Status

Status Awaiting assignment

Initiated 2024-10-23

Last modified 2024-10-23

Submission Metadata

EDIT METADATA

Authors

Name Muhamad Hatta 

Affiliation —

Country Indonesia

Bio Statement —

Principal contact for editorial correspondence.

Title and Abstract
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Abstract Seiring dengan meningkatnya permintaan akan pelayanan kesehatan seperti ambulance dan

meningkatnya persaingan pasar global di bidang karoseri ambulance memaksa perusahaan karoseri

ambulance untuk menerapkan strategi pemasaran yang efektif yang berpokus pada strategi pemasaran

B2B, selain itu inovasi produk juga menjadi hal yang perlu diperhitungkan seiring dengan perkembngan

teknologi dan kebutuhan akan ambulance yang semakin beragam. Dengan menerapkan strategi

pemasaran B2B dan inovasi produk diharapkan dapat mendongkrak penjualan ambulance di PT Darma

Niaga Utama.Penelitian ini bertujuan untuk mengatahui pengaruh dari strategi pemasaran B2B dan

inovasi produk terhadap peningkatan penjualan di PT Darma Niaga Utama. Metode yang digunakan

pada penelitian ini adalah metode kuantitatif statistik dengan menyebarkan kuesioner kepada 76

responden. Teknik sampling yang digunakan adalah non probability sampling dengan metode

purposive sampling.Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi pemasaran B2B dan inovasi produk

berpengaruh positif dan signifikan terhadap peningkatan penjulan secara parsial. Kemudian secara

simultan strategi pemasaran B2B dan inovasi produk juga sangat berpengaruh terhadap peningkatan

penjualan.
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