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Abstract Seiring dengan meningkatnya permintaan akan pelayanan kesehatan seperti ambulance dan

meningkatnya persaingan pasar global di bidang karoseri ambulance memaksa perusahaan karoseri

ambulance untuk menerapkan strategi pemasaran yang efektif yang berpokus pada strategi pemasaran

B2B, selain itu inovasi produk juga menjadi hal yang perlu diperhitungkan seiring dengan perkembngan

teknologi dan kebutuhan akan ambulance yang semakin beragam. Dengan menerapkan strategi

pemasaran B2B dan inovasi produk diharapkan dapat mendongkrak penjualan ambulance di PT Darma

Niaga Utama.Penelitian ini bertujuan untuk mengatahui pengaruh dari strategi pemasaran B2B dan

inovasi produk terhadap peningkatan penjualan di PT Darma Niaga Utama. Metode yang digunakan

pada penelitian ini adalah metode kuantitatif statistik dengan menyebarkan kuesioner kepada 76

responden. Teknik sampling yang digunakan adalah non probability sampling dengan metode

purposive sampling.Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi pemasaran B2B dan inovasi produk

berpengaruh positif dan signi�kan terhadap peningkatan penjulan secara parsial. Kemudian secara

simultan strategi pemasaran B2B dan inovasi produk juga sangat berpengaruh terhadap peningkatan

penjualan.
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