
 
PENGARUH CITRA MEREK DAN LABEL HALAL TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK BUMBU MASAK 

BARKAT DI KOTA TANGERANG 

 

 
 

SKRIPSI 

 
 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat kelulusan Program Sarjana 

 

 

HANIFAH SAFADINA 

NIM: 64190901 

 

 

 

 
Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Universitas Bina Sarana Informartika 

Jakarta 2024 


