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RINGKASAN 

 

Kemampuan membuat video kreatif saat ini sangat penting dikuasi, sebagai bagian dari 

multimedia. khususnya bagi profesi Humas atau Hubungan Masyarakat di setiap perusahaan 

ataupun Lembaga. Salah satunya adalah Museum Kebangkitan Nasional sebagai mitra kami 

dalam Pengabdian Masyarakat semester ganjil 2021 ini. Hal ini bertujuan untuk semakin 

meningkatkan citra positif  museum di mata publik terutama untuk menarik generasi muda agar 

lebih mencintai museum sebagai tempat hiburan yang dapat menambah pengetahuan dan 

kecintaan kepada tanah air. Salah satu upaya yang sudah dilakukan Museum Kabangkitan 

Nasional adalah dengan melakukan promosi dan menginformasikan kegiatan-kegiatan yang 

akan dilakukan melalui media sosial seperti Instagram (IG) @muskitnasofficial dan youtube. 

Hal ini bertujuan agar dapat menarik minat generasi muda untuk datang ke museum. Namun 

demikian, beberapa kendala yang dialami oleh Museum Kebangkitan Nasional diantaranya 

bagaimana membuat desain video yang kreatif namun sederhana sehingga tidak memerlukan 

budget yang besar, serta bagaimana membuat konten promosi yang menarik baik secara 

internal maupun eksternal. Metode pelaksanaan pada kegiatan ini adalah dengan datang 

langsung ke lokasi, namun sebelum itu  melakukan beberapa tahap yang terdiri dari; Tahap 

persiapan dengan melakukan survey lokasi kegiatan dan melakukan kontak dengan pihak 

humas; Tahap Pelaksanaan yaitu pelatihan membuatan video kreatif promosi kegiatan museum 

Kebangkitan Nasional dan; Tahap monitoring & evaluasi untuk mengetahui seberapa besar 

peningkatan pengetahuan dan kemampuan mitra. Solusi yang ditawarkan dari beberapa 

permasalahan yang dialami mitra adalah kami membagi pengetahuan mengenai bagaimana 

membuat konten video yang kreatif dalam setiap media promosi yang dilakukan, bagaimana 

menggunakan media sederhana seperti smartphone untuk membuat program video yang 

menarik dan bagaimana video promosi tersebut memiliki efek signifikan untuk meningkatkan 

promosi baik internal maupun eksternal. Target luaran dalam kegiatan ini adalah berupa press 

release di media online serta meningkatnya pengetahuan dan kemampuan karyawan Museum 

Kebangkitan Nasional. 
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I. PENDAHULUAN 

1. Analisis Situasi 

 

Selama ini umumnya masyarakat dan kalangan pendidikan hanya memandang museum 

sebagai tempat penyimpanan dan pemeliharaan benda-benda bersejarah. Banyak sekolah yang 

hanya memberikan pelajaran sejarah melalui buku atau kegiatan di dalam kelas. Belajar 

merupakan bagian hidup manusia yang berlangsung seumur hidup dalam segala situasi dan 

kondisi yang dilakukan di sekolah, lingkungan keluarga, dan lingkungan masyarakat. Selain 

itu, Belajar adalah perilaku responsive yang kuat terhadap informasi baru sepanjang kehidupan 

manusia. (Basri, 2015) 

Setiap 20 Mei, Indonesia merayakan Hari Kebangkitan Nasional. Di tanggal yang 

sama pada 1908 lalu, sebuah organisasi modern nasional Indonesia pertama lahir, yakni Budi 

Utomo. Hari kelahiran Budi Utomo itulah yang kemudian dijadikan sebagai Hari Kebangkitan 

Nasional. Mereka yang mendeklarasikan berdirinya Budi Utomo adalah para pelajar STOVIA. 

Berdirinya Budi Utomo itu juga lekat dengan isyarat kebangkitan Indonesia. Hal itu 

dijelaskan dalam buku Dari Kebangunan Nasional Sampai Proklamasi Kemerdekaan karya Ki 

Hadjar Dewantara. "Beberapa dan pelbagai perhimpunan, baik yang bersifat kultureel dan 

sosial, maupun jang berdasarkan agama, politik dan ekonomi, segera menjusul berdiri di 

tengah-tengah masjarakat kita di segenap daerah-daerah tanah air kita," tulis Ki Hajar 

Dewantara, yang juga sempat menuntut ilmu di STOVIA. (Permana, 2021) 

Pada 1 Maret 1902, gedung, yang sekarang dialih fungsi sebagai Museum Kebangkitan 

Nasional itu mulai resmi digunakan untuk School Tot Opleiding van Inlandsche Artsen 

(STOVIA). Munculnya STOVIA pun menandai berakhirnya Sekolah Dokter Jawa. 

(liputan6.com, Komarudin, 20 Mei 2021, Mengenal Gedung STOVIA yang Sekarang Jadi 

Museum Kebangkitan Nasional). Selain sebagai tempat belajar, di Gedung ini juga pernah 

terjadi peristiwa-peristiwa bersejarah lainnya, seperti terbentuknya organisasi-organisasi dan 

juga tempat para tokoh pergerakan menimba ilmu. (Hadisutjipto, 2009)  

 Museum yang terletak di Jl. Raden Saleh Jakarta Pusat ini merupakan Unit Pelaksana 

Teknis Kementerian Pendidikan dan Kebudayaan di bidang permuseuman yang berkedudukan 

di bawah dan bertanggung jawab kepada Direktur Jenderal Kebudayaan, yang mempunyai 

tugas melaksanakan pengelolaan Museum Kebangkitan Nasional. Beberapa fungsi Museum 

Kebangkitan Nasional diantaranya pengkajian benda bernilai sejarah kebangkitan nasional; 

pengumpulan benda bernilai sejarah kebangkitan nasional; pelaksanaan registrasi koleksi 

museum; pelaksanaan perawatan dan pengawetan koleksi museum;p elaksanaan penyajian dan 

publikasi benda bernilai sejarah kebangkitan nasional dan masih banyak lagi. 

 

 

https://www.liputan6.com/tag/hari-kebangkitan-nasional
https://hot.liputan6.com/read/4504283/tujuan-organisasi-budi-utomo-pahami-asal-usulnya
https://hot.liputan6.com/read/4504283/tujuan-organisasi-budi-utomo-pahami-asal-usulnya
https://www.liputan6.com/health/read/3061341/stovia-kampus-bersejarah-pencetak-dokter-pejuang
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Gambar 1. Seorang pengunjung sedang memperhatikan salah satu lukisan 

diorama yang ada di Museum Kebangkitan Nasional 

 

Mengingat pentingnya peran museum dalam meningkatkan kecintaan generasi muda kepada 

tanah air, khususnya dengan mempelajari dan mengetahui perjuangan para pahlawan kita, 

maka Museum Kebangkitan Nasional banyak mengikuti pembaharuan, diantaranya dengan 

melakukan promosi-promosi kegiatan yang dilakukan melakui media sosial seperti Instagram 

(@muskitnasofficial) dan lain sebagainya. Bahkan, untuk terus memberikan layanan di saat 

pandemi Covid-19 masih berlangsung, museum pun mengadakan layanan virtual museum, 

yang memungkinkan para pengunjung tetap dapat menikmati layanan museum meskipun dari 

media online.  

 

 

 

Gambar 2. Salah satu bentuk promosi kegiatan museum dengan mengadakan 

Pameran Virtual. 

 

Hal tersebut tentunya merupakan terobosan yang cerdas dan semakin mendekatkan museum 

kepada masyarakat. Apalagi keberadaan museum sangatlah penting sebagai salah satu sarana 

belajar para siswa pada khususnya. Penggunaan museum sebagai sarana belajar disebabkan 

oleh kompleksitas media yang tersedia sebagai penjelasan suatu peristiwa. Hal ini memberikan 

kemudahan siswa dalam memahami koleksi yang dipamerkan. (Hartati, 2020) 

 

Melalui kegiatan Pengabdian Masyarakat yang dilaksanakan pada semester Ganjil 2021 ini, 

kami membagikan ilmu dan pengetahuan yang dimiliki kepada para karyawan Museum 

Kebangkitan Nasional, khususnya karyawan bagian Hubungan Masyarakat (Humas) untuk 

mendukung kinerja mereka. J. C. Seidel menyatakan humas adalah proses yang kontinue dari 

usaha-usaha manajeman untuk memperoleh goodwill dan pengertian dari para pelanggan, 

pegawainya dan publik umumnya ke dalam dengan mengadakan analisa dan perbaikan-

perbaikan terhadap diri sendiri, ke luar dengan menyampaikan pernyataan-pernyataan. Selain 

itu humas juga berfungsi untuk menumbuhkan hubungan baik antara segenap komponen pada 

suatu perusahaan dalam rangka memberikan pengertian, menumbuhkan motivasi dan 

partisipasi. Semua ini bertujuan untuk menumbuhkan dan mengembangkan Good Will 

(kemauan baik) publiknya serta memperoleh opini publik yang menguntungkan (alat untuk 

menciptakan kerja sama berdasarkan hubungan baik dengan publik). (Sani, Hidayat, & 

Sjafirah, 2020) 
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Kegiatan promosi merupakan bagian penting untuk meningkatkan citra dan produk perusahaan 

dalam mencapai keuntungan. Menurut Kotler, Promosi merupakan salah satu variabel bauran 

pemasaran (marketing mix) yang digunakan perusahaan berkomunikasi dengan pasarnya, 

pelanggan atau calon pembeli supaya dapat memberi informasi serta mempengaruhi pasar bagi 

produk/ jasa yang ditawarkan perusahaan, dengan harapan agar permintaan produk/ jasa 

tersebut meningkat terus-menerus dan berkelanjutan. Bauran Promosi merupakan alat promosi 

yang terdiri dari Periklanan, Promosi penjualan, Public Relations (Humas), Publisitas, 

Wiraniaga dan Pemasaran langsung. Dengan demikian, Humas berperan sebagai salah satu dari 

unsur bauran permasaran (marketing mix) dalam memasarkan produk perusahaan.  

 

Salah satu bentuk promosi Humas dapat dilakukan dengan membuat video promosi yang 

kreatif dan menarik. Untuk itulah, kami membagikan pengetahuan cara membuat konten dan 

desain video promosi humas yang menarik hanya dengan menggunakan kamera miroless dan 

aplikasi editing Filmora. Hal ini penting, karena dengan menggunakan video yang menarik, 

baik dari segi konten maupun design, maka dapat menarik perhatian kaum muda, sehingga 

mereka mau menjadikan museum sebagai salah satu sarana hiburan edukasi. 

 

 

2. Peta Lokasi Mitra 

Lokasi mitra kami nanti di Museum Kebangkitan Nasional, Jl. Abdul Rahman Saleh No. 26. 

RT 04/RW 05, Senen, Jakarta Pusat. Lokasi ini berjarak sekitar 2,1 Km dari Kampus Kramat 

98 Universitas Bina Sarana Informatika yang beralamatkan Jl. Kramat Raya No.98, RW.9, 

Kwitang, Kec. Senen, Kota Jakarta Pusat, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 10450. 
 

 

 

 

 

 

 

 

  

Gambar 3. Peta Lokasi Mitra 

3. Permasalahan Mitra 

 

Permasalahan yang dihadapi mitra adalah kurangnya kemampuan dalam melakukan editing 

dan membuat konten dan video yang kreatif untuk mempromosikan kegiatan-kegiatan mereka. 

Dengan mengetahui cara membuat konten sekaligus desain yang lebih kreatif dalam membuat 

video dengan menggunakan platform sederhana, maka akan meningkatkan minat pengunjung/ 

masyarakat pada umumnya untuk berkunjung ke museum. 
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II. METODE PELAKSANAAN 

Pelaksanaan dari tahap persiapan sampai tahapan evaluasi terjadi tanggal 6 November 

2021 hingga 17 Desember 2021 yakni dalam pembuatan Laporan Pengabdian Masyarakat. 

Adapun Metode pelaksanaan yang digunakan dalam menyelesaikan permasalahan yang 

dihadapi oleh mitra Museum Kebangkitan Nasional, yaitu : 

1. Tahap Persiapan 

Tahap ini dilakukan untuk mengetahui permasalahan yang dihadapi oleh karyawan 

khususnya bagian Humas dalam melakukan publikasi dan aktifitas sosial media terhadap 

berbagai macam kegiatan yang akan dilaksanakan seta melakukan perizinan untuk 

melakukan kegiatan pelatihan. Selanjutnya melakukan berbagai macam persiapan untuk 

pelatihan dengan membuat materi pelatihan/workshop mengenai Pelatihan pembuatan 

Video kreatif dengan output berupa publikasi press release di media internal dan 

peningkatan keterampilan mitra. 

 

2. Tahap Pelaksanaan 

Kegiatan PM semester ini dilakukan secara langsung di tempat mitra, dimana nanti 

peserta akan dipandu oleh tutor untuk membuat contoh video promosi kreatif dengan 

menggunakan aplikasi yang sederhana dan mudah untuk dipelajari, seperti menggunakan 

kamera miroless yang bisa dari gadget dan aplikasi editing Filmora. 

 

Tahap 1: Pelatihan dan penjelasan mengenai pentingnya membuat konten dan video yang 

kreatif dan menarik kepada peserta pelatihan.  

Tahap 2:  Pelatihan dan pendampingan mengenai bagaimana cara menggunakan berbagai 

macam fitur yang terdapat pada aplikasi smartphone ataupun komputer khususnya 

membuat desain grafis dari aplikasi Filmora. Keahlian dalam pembuatan konten visual 

yang menarik sangat dibutuhkan dalam penggunaan aplikasinya.  

Tahap 3: Pelatihan dan pendampingan dalam mempelajari berbagai fitur yang ditawarkan 

aplikasi tersebut dan langkah-langkah dasar untuk memulai mengoperasikannya. Para 

peserta akan dimudahkan dalam penggunaannya karena aplikasi yang digunakan dapat 

di akses melalui perangkat komputer atau gedget. 

3. Tahap Monitoring dan evaluasi 

Pada tahap ini para peserta yang merupakan karyawan Museum Kebangkitan Nasional 

akan diberikan feedback untuk memaksimalkan penggunaan smartphone/ komputer 

mereka dalam pembuatan video kreatif untuk keperluan promosi kegiatan-kegiatan yang 

akan dilakukan. 

 

Pengabdian kepada Masyarakat semester Ganjil 2021 ini diadakan pada: 

Hari  : Sabtu 

Tanggal : 27 November 2021 

Waktu  : 10.00-12.00 WIB 

Tempat : Jl. Abdul Rahman Saleh No. 26. RT 04/RW 05, Senen, Jakarta Pusat  

 

 

Tugas dari tim pelaksana Pengabdian Masyarakat sebagai berikut 

1.     Ketua Pelaksana 

        Nama  : Achmad Haikal S.I.Kom, MM 

        Bidang Ilmu : Penyiaran 

        Tugas  : 

a) Bertanggung jawab dan merancang program Pegabdian Masyarakat. 
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b) Melakukan pendekatan kepada mitra Pengabdian Masyarakat 

c) Mempersiapkan pelaksanaan program Pengabdian Masyarakat 

d) Pendampingan dan pemantauan pelaksanaan program Pengabdian Masyarakat 

e) Pendampingan dan pemantauan pelaksanaan Pengabdian Masyarakat. 

2.     Anggota 1 

        Nama  : Muhammad Ichsan S.I.Kom, MM 

        Bidang Ilmu : Penyiaran 

        Tugas  : 

a) Melakukan pelatihan pembuatan video kreatif dengan aplikasi sederhana yang bisa 

dilakukan baik melalui Handphone maupun komputer. 

b) Melaksanakan pendampingan dan pemantauan 

c) Menyusun artikel di media massa 

d) Mengolah kuisioner  

3.     Anggota 2 

        Nama  : Lukman S.I.Kom, MM 

        Bidang Ilmu : Penyiaran 

        Tugas  : 

a) Melakukan dokumentasi kegiatan 

b) Melaksanakan pendampingan dan pemantauan 

c) Membuat dan mengelola absensi panitia dari peserta PM 

 

4. Anggota 3 

        Nama  : Selvy M. Widuhung, S.IP, MSi 

        Bidang Ilmu : Penyiaran 

        Tugas  : 

a) Membuat Proposal Pengabdian Masyarakat 

b) Menyusun Laporan Pengabdian Masyarakat 

c) Mengelola respon dari peserta pelatihan 

 

 

Mahasiswa yang dilibatkan dalam program kemitraan Pengabdian Masyarakat 

1.    Nama : Faris Alfadilah 

      Nim : 42190585 

      Tugas : Membantu semua pelaksanaan kegiatan pelatihan 

2.   Nama : Nino Sari 

      Nim : 42190518 

      Tugas : Membantu semua pelaksanaan kegiatan pelatihan 
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III. LUARAN YANG DICAPAI (OUTPUT) 

Hasil Luaran yang dicapai dalam kegiatan Pengabdian Masyarakat kali ini adalah 

dalam bentuk Press Release yang dimuat dalam portal surat kabar nasional yaitu 

Republika.co.id pada tanggal 2 Desember 2021, dengan link:  

https://www.republika.co.id/berita/r3hsr8423/video-kreatif-cara-menarik-minat-

pengunjung-museum 

 

          Luaran Lainnya berupa: 

 

Sertifikat HKI dari Departemen Hukum dan HAM RI, dengan nomor EC00202203531. 

Tanggal 14 Januari 2022 terbit di Jakarta. Berupa poster dengan judul Pengabdian 

Masyarakat Pelatihan Infografis Dan Creative Media. Sertifikat dapat dilihat dari link 

berikut ini: 

https://repository.bsi.ac.id/index.php/unduh/item/337501/sertifikat_EC00202203531.pd

f 

 

 

IV. MANFAAT YANG DIPEROLEH (OUTCOME) 

 

Beberapa manfaat yang diterima oleh kelompok mitra Museum Kebangkitan Nasional dengan 

adanya kegiatan pengabdian masyarakat dapat dilihat dari tabel di bawah ini: 

 

 

Hasil Mitra Terhadap Kegiatan PM 

 
No Uraian Sebelum Sesudah Capaian 

Kegiatan 

1 Membantu 

memahami 

langkah-langkah 

Pembuatan Desain 

Mitra yang 

merupakan 

bagian Humas 

masih kurang 

paham langkah-

langkah 

membuat desain, 

selama ini 

pembuatan 

desain hanya 

mengikuti saran 

dari bagian IT 

saja 

 

 

Panitia PM menjelaskan langkah-

langkah pembuatan desain 

promosi 

 

 

 

 

 

100 % 

https://www.republika.co.id/berita/r3hsr8423/video-kreatif-cara-menarik-minat-pengunjung-museum
https://www.republika.co.id/berita/r3hsr8423/video-kreatif-cara-menarik-minat-pengunjung-museum
https://repository.bsi.ac.id/index.php/unduh/item/337501/sertifikat_EC00202203531.pdf
https://repository.bsi.ac.id/index.php/unduh/item/337501/sertifikat_EC00202203531.pdf
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2 Memperkenalkan 

aplikasi Filmora 

kepada mitra  

Konten promosi 

yang sudah ada 

sebelumnya 

masih banyak 

yang besifat 

statis hanya 

menggunakan 

foto dan tulisan 

saja 

 

Panitia memperkenalkan cara 

membuat desain dinamis dengan 

menggunakan aplikasi Filmora 

yang dapat di download di laptop, 

Handphone dan komputer PC 

 

 

 

100% 

3 Membantu 

memahami 

aplikasi 

pembuatan desain 

Mitra belum 

pernah 

menggunakan 

aplikasi Filmora 

untuk 

melakukan 

editing konten 

desain promosi 

mereka 

 

Panitia menjelaskan cara 

melakukan editing gambar video 

promosi di aplikasi Filmora, 

seperti cara menyatukan gambar, 

foto, dan tulisan. 

 

 

100% 

4 Membantu mitra 

dalam mencoba 

membuat desain 

sendiri 

Mitra awalnya 

belum paham 

cara pembuatan 

video promosi 

sendiri 

 

Salah satu contoh desain promosi 

kegiatan yang dibuat mitra 

 

 

 

100% 

 

 

Kontribusi Mitra Dalam Pengabdian Masyarakat: 

 

• Menyediakan tempat berlangsungnya kegiatan Pengabdian Masyarakat yaitu di 

Kantor Museum Kebangkitan Nasional, Jakarta Pusat. 

• Menugaskan beberapa karyawan di bagian Hubungan Masyarakat untuk mengikuti 

Kegiatan Pengabdian Masyarakat, total ada 10 karyawan. 
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• Menyediakan fasilitas penunjang Kegiatan Pengabdian Masyarakat seperti 

mempersiapkan proyektor, layar presentasi, hingga memastikan tersedianya 

sambungan listrik yang memadai dalam ruangan. 

• Memastikan kenyamanan para peserta dan panitia selama berlangsungnya kegiatan 

Pengabdian Masyarakat, dengan menyediakan ruangan yang cukup memadai dan 

terpisah dari jalur lalu Lalang para pengunjung Museum.  

Tingkat Kepuasan Mitra Terhadap Kegiatan Pengabdian Masyarakat 

 

Tingkat kepuasan mitra dapat dilihat dari rekap kuestioner melalui Google Form yang telah 

kami berikan, dengan mengajukan 10 pertanyaan seperti di bawah ini: 
 

P1. Personil/anggota yang terlibat dalam kegiatan pengabdian masyarakat 

memberikan pelayanan sesuai dengan kebutuhan peserta 

P2. Tutor menyampaikan materi kegiatan dengan jelas dan mudah dimengerti oleh 

peserta 

P3. Setiap keluhan/pertanyaan/permasalahan yang diajukan ditindaklanjuti dengan 

baik oleh tutor yang terlibat 

P4. Materi yang disampaikan sesuai dengan kebutuhan peserta dalam menambah 

wawasan, pengetahuan, keterampilan dan keahlian peserta 

P5. Peserta mendapatkan materi kegiatan berupa modul dan  soal Latihan 

P6. Peralatan untuk menyampaikan materi memadai 

P7. Kegiatan pengabdian masyarakat yang disampaikan bermanfaat untuk menambah 

wawasan, pengetahuan, keterampilan dan keahlian peserta 

P8. Saya merasa puas dengan kegiatan pengabdian masyarakat yang diselenggarakan 

Universitas Bina Sarana Informatika 

P9. Kegiatan pengabdian masyarakat yang diselenggarakan Universitas Bina Sarana 

Informatika sesuai dengan harapan saya 

P10. Jika kegiatan ini diselenggarakan kembali, saya bersedia untuk 

berpartisipasi/terlibat  
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Dimana hasil nya adalah: 

 

 

 

Berdasarkan grafik di atas, maka diketahui bahwa semua peserta PM merasakan manfaat 

dan puas dengan adanya kegiatan PM yang diadakan di Museum Kebangkitan Nasional 

tersebut, hal itu dapat terlihat dari peningkatan pengetahuan mereka mengenai 

pembuatan desain promosi kreatif seperti yang diajarkan panitia PM. Dimana para 

peserta yang merupakan karyawan bagian Hubungan Masyarakat (Humas) yang awalnya 

tidak begitu memahami cara pembuatan desain promosi, melalui kegiatan PM mereka 

menjadi tahu langkah-langkah apa yang harus dilakukan dalam pembuatan desain. 
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Tingkat Kepuasan Kegiatan PM

1 Zulfa Nurdina Fitri P < 30 2 Titis Kuncoro Wati P 31 - 35 3 Yeyen Supiyani P > 50

4 Danu Wibowo L < 30 5 Yusti Muslimawati P < 30 6 Sulwati P < 30

7 Madsupi L < 30 8 Anton Hilman L < 30 9 Anggi P < 30

10 Dimas Widono L < 30
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Bukan itu saja, mereka juga mengalami peningkatan secara keterampilan/ skill dalam 

membuat desain, karena selama kegiatan berlangsung para peserta dapat mencoba cara 

membuat desain dengan menggunakan aplikasi Filmora yang dapat di download melalui 

handphone, komputer dan laptop mereka dengan mudah. Sehingga desain yang 

dihasilkan pun menjadi lebih kreatif dan dinamis. Meskipun awalnya beberapa beserta 

masih bingung cara menggunakan fitur-fitur yang ada diaplikasi Filmora, namun para 

panitia selalu siap memberikan bimbingan dan penjelasan sehingga merekapun dapat 

belajar membuat desainnya dengan baik. 

 

Panitia juga menerangkan cara membuat foto-foto estetik yang nantinya dapat 

dimasukkan ke konten desain promosi mereka. Para peserta pun sangat antusias dan 

berharap kegiatan ini dapat berlanjut lagi dengan lingkup peserta yang lebih banyak dan 

ilmu yang diberikanpun bisa lebih beragam lagi, tentu saja sesuai dengan kebutuhan para 

peserta yang bekerja di bagian Hubungan Masyarakat.  

 

 

V. REALISASI BIAYA 

Jabarkan biaya yang dikeluarkan dalam kegiatan pengabdian masyarakat. 

HONOR 

No Item Honor  Kegiatan Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Honor narasumber pelatihan   1  Orang 750.000 750.000 

2 Dokumentasi 1 kali  200.000 200.000 

Total Honor      950.000 

BELANJA BAHAN 

No Item Bahan Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Kuota Internet   30 Paket 50.000 1.500.000 

2 souvenir   1 Pcs 450.000 450.000 

Total Belanja Bahan   1.950.000 

BELANJA BARANG NON OPERASIONAL 

No Item Bahan Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1  Konsumsi Peserta 30  Box 25.000 700.000 

2  Snack peserta 30 Box 15.000 400.000 

3 Air mineral  5 Dus 40.000 200.000 

Total Belanja Barang Non Operasional    1.300.000 

BIAYA PERJALANAN 

No Item Bahan Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1  Transportasi Survey  2  orang  75.000   150.000 

2  Transportasi Pelatihan 4 Orang 25.000 100.000 

Total Biaya Perjalanan       250.000 

Total Keseluruhan    4.450.000 
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VI. KESIMPULAN DAN SARAN 

Kegiatan Pengadian Masyarakat yang bekerjasama dengan mitra Museum Kebangkitan 

Nasional telah berjalan lancar. Kami berharap ilmu dan pengetahuan yang kami ajarkan dapat 

berguna bagi kelanjutan bisnis para peserta ke depannya, sehingga dapat meraih lebih banyak 

pengunjung.  

 

Adapun saran yang ingin sampaikan, mungkin untuk kegiatan Pengabdian Masyarakat 

berikutnya dapat dilakukan secara langsung, sehingga proses pelatihan dalam pembuatan video 

dapat lebih mudah dilakukan, dan para peserta pun dapat langsung mencoba membuat konten 

video yang menarik. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran A. Absen Panitia  
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Lampiran B. Absen Peserta 
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Lampiran C. Surat Keterangan Mitra/Instansi 
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Lampiran E. Dokumentasi Kegiatan Pengabdian Masyarakat Minimal 5 Foto Yang Berbeda 

dengan Caption. 

 

 

 

Gambar 1 

Peserta sedang 

mendengarkan 

penjelasan dari 

tutor  
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Gambar 2 

Salah seorang 

peserta diajari 

cara membuat 

video lewat 

aplikasi di 

laptopnya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3 

Tutor memberi 

contoh dengan 

menunjukkan 

desain-desain 

yang sudah 

dibuat 
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Gambar 4  

Peserta dibimbing 

untuk dapat langsung 

mengaplikasikan 

materi yang diberikan 

dengan menggunakan 

laptop ataupun 

smartphone mereka. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 5 

Salah seorang peserta 

sedang mencoba 

membuat desain 

promosi sederhana 

melalui laptop nya. 
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Gambar 6 

Tutor bergantian 

menjelaskan materi 

yang diberikan 

kepada para peserta. 

 

 

 

 

 

 

 


