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RINGKASAN 

 

Pelaksanaan Kegiatan Pengabdian Masyarakat atas Kerjasama ASPIKMAS dengan 

Universitas Bina Sarana Informatika Kampus Kabupaten Banyumas diharapkan dapat 

menjadi sarana bagi pelaku UMKM sebagai tambahan ilmu yang dapat diaplikasikan dan 

memberi dampak positif dari segi penjualan dalam hal ini menambah omset para pelku 

UMKM. Dikarenakan materi yang diberikan berupa pembuatan video untuk mempromosikan 

produk melalui reels Instagram yang mana sudah dapat dipastikan keuntungan dari reels 

Instagram salah satunya adalah jumlah viewer yang lebih banyak dan jangkauannya luas 

bahkan bisa seluruh dunia. Diberikan pula tips dan trik untuk membuat konten video 

pemasaran produk supaya lebih bagus dan dapat menarik banyak konsumen untuk 

membelinya. Oleh karena itu Universitas Bina Sarana Informatika khususnya Program Studi 

Sistem Informasi mengadakan kegiatan ini, sebagai kepedulian kami terhadap masyarakat 

khususnya pelaku UMKM yang tergabung didalam ASPIKMAS yang tentunya 

membutuhkan pengetahuan mengenai pembuatan konten video guna digital marketing  

sehingga dapat bermanfaat ke depannya. Selain itu kegiatan yang kami lakukan ini 

dilaksanakan secara langsung. Kegiatan ini dilakukan dengan protokol kesehatan dan sesuai 

peraturan amjuran dari pemerintah. Luaran  yang akan kami capai khususnya sebagai tenaga 

pendidik adalah memberikan dan menyalurkan ilmu yang kami dapat kepada banyak 

masyarakat luas, serta kami harapkan mampu dan mulai memahami pembuatan konten video 

yang baik dan benar serta menarik minat konsumen viewer reels instagram. Kegiatan 

pengabdian masyarakat ini juga akan menghasilkan luaran berupa publikasi media masa 

elektronik. 

Kata Kunci: Konten Video, Reels Instagram, UMKM. 
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I. PENDAHULUAN 

1. Analisis Situasi 

Digital Marketing pada saat ini sudah merupakan kebutuhan yang wajib dilakukan  

bagi para pelaku usaha sebagai media promosi di era digital. Dengan adanya Digital Marketing 

ini dapat memberikan manfaat secara efektif dan efisien guna menarik minat pelanggan 

terhadap produk. Digital marketing adalah kegiatan pemasaran termasuk branding yang 

menggunakan berbagai media. Sebagai contoh yaitu blog, website, e-mail, adwords dan 

berbagai media social lainnya [1]. Salah satu media promosi digital marketing yang saat ini 

sedang banyak digunakan para pelakau usaha adalah dengan membuat konten video yang 

disebarkan di reels Instagram. Sasaran dari promoso digital marketing ini tentunya tidak hanya 

kaum milenial saja. Dikarenakan pengguna Instagram saat ini tentu dari semua kalangan.  

Pemasaran bagi pelaku usaha adalah suatu kegiatan yang sangat penting karena 

berpengaruh bagi kelangsungan hidup, laba dan pertumbuhan usaha.  Pemasaran adalah 

bertemunya penjual dan pembeli untuk melakukan kegiatan transaksi produk barang atau jasa. 

Sehingga pengertian pasar bukan lagi merujuk kepada suatu tempat tapi lebih kepada aktifitas 

atau kegiatan pertemuan antara penjual dan pembeli dalam menawarkan suatu produk kepada 

konsumen [2]. Pemasaran adalah proses menciptakan, mendistribusikan, mempromosikan, dan 

menetapkan harga barang, jasa dan gagasan untuk memfasilitasi relasi pertukaran yang 

memuaskan dengan para pelanggan dan untuk membangun dan mempertahankan relasi yang 

positif dengan para pemangku kepentingan dalam lingkungan yang dinamis [3]. Pemasaran 

adalah kegiatan manusia yang bertujuan untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan 

langganan melalui proses pertukaran dan pihak-pihak yang berkepentingan dengan perusahaan 

[4]. Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa pemasaran adalah suatu kegiatan yang dilakukan 

oleh perorangan atau sekelompok orang untuk memenuhi kebutuhan konsumen dan 

memberikan keuntungan bagi produsen. 

Pemasaran tentunya menjadi sebuah kebutuhan bagi para pelaku usaha salah satunya 

pelaku UMKM. Asosiasi Pengusaha Mikro Kecil Menengah Banyumas(ASPIKMAS) 

merupakan  asosiasi yang mewadahi para pengusaha industry kecil menengah di kabupaten 

banyumas.  Saat ini pemasaran yang dilakukan oleh para pelku UMKM tersebut masih 

dilakukan lingkup area tempat tinggal dan hanya dipasarkan kepada teman-teman yang dikenal 

saja seperti melalui Whatsapp Story. Hal tersebut menjadi kekurangan dalam pemasaran karena 

target pasar yang sedikit. Oleh karena itu membutuhkan Teknik pemsaran dengan digital 

marketing yang cakupan target konsumennya lebih luas.  
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Kegiatan ini ditujukan untuk memberikan manfaat yang positif bagi pelaku UMKM 

Aspikmas. Penggunaan aplikasi media social seperti Instagram menjadi Teknik digital 

marketing yang banyak digunakan oleh para pelaku usaha. Yaitu menyebarkan konten video 

melalui Reesl Instagram yang merupakan salah satu fitur dari Instagram untuk menyebarkan 

video pendek. Video Promosi adalah video yang digunakan untuk mempromosikan sesuatu. 

Ciri dari video promosi adalah mempromosikan sesuatu secara lebih detail dengan durasi yang 

lebih Panjang dari video iklan karena proses pengambilan gambar untuk video promosi harus 

dilakukan secara berkala dari objek yang ingin dipromosikan agar hasil dari video promosi 

tersebut lebih terperinci dan mencakup semua hal yang berhubungan dengan objek tersebut [5]. 

Dengan memberikan pengetahuan cara membuat konten video menarik untuk di upload di reels 

Instagram bertujuan supaya dapat menaikan omset penjualan bagi pelaku UMKM yang 

tergabung di Aspikmas. 

 

2. Peta Lokasi Mitra 

Sekretariat Aspikmas Beralamat di Amira Town, Amira Town, Jl. Suprapto No.1A, 

Dusun II Prompong (Ruko, Dusun II Prompong, Purwosari, Kec. Purwokerto Utara, Kabupaten 

Banyumas, Jawa Tengah 53151. Jarak Kampus Universitas BSI ke lokasi mitra adalah 2.5 km. 

 
Gambar 2. Google Map Sekretariat Aspikmas 
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3. Permasalahan Mitra 

Permasalahan yang dihadapi oleh para pelaku UMKM di Aspikmas adalah banyak 

pelaku UMKM belum cukup mengetahui ilmu dan cara membuat video konten promosi untuk 

diunggah di reels Instagram dikarenakan sudah biasa membuat desain promosi hanya berupa 

gambar. 

 

II. METODE PELAKSANAAN 

Kegiatan pengabdian masyarakat di Kantor Sekretariat Aspikmas akan dilaksanakan 

dengan cara pelatihan secara langsung kepada para pelaku UMKM untuk membuat konten 

video promosi di Reels Instagram. Situasi pandemi Covid-19 yang baru saja mereda menjadi 

fokus perhatian panitia, untuk tetap memperhatikan protokol kesehatan dengan tetap 

menggunakan masker dan mencuci tangan, serta menjaga jarak dalam pelaksanaan kegiatan 

pelatihan.  

Kegiatan pengabdian masyarakat ini akan dilaksanakan pada : 

Hari  : Sabtu 

Tanggal : 29 Oktober 2022 

Waktu  : 09.00 – selesai 

Tempat : Ruang Sekretariat Aspikmas Jl. Suprapto No.1A, Dusun II Prompong (Ruko, 

Dusun II Prompong), Purwosari, Kec. Purwokerto Utara, Kabupaten 

Banyumas, Jawa Tengah  

 

Dalam kegiatan Pengabdian Masyarakat berikut tugas dari anggota tim pengabdian 

kepada masyarakat: 

1. Saghifa Fitriana, M.Kom, Koordinasi kepada Instansi, Pembuatan Proposal Pengabdian 

kepada masyarakat, Press Release dan Dokumentasi Kegiatan. 

2. Imam Soleh Marifati, S.E, M.M Pembuatan Modul Materi dan sebagai tutor. 

3. Nur Amalia Solikhah, S.S, M.Pd Pembuatan Absensi Peserta, Panita, Kuesioner dan 

Laporan. 

4. Mahasiswa (Fitriyani Rizki, Firda Dian, Nur Amalina, Airin), Merekap data kuesioner, 

absensi, serta dokumentasi foto. 

Tahapan kegiatan dilakukan mulai dari penawaran proposal kegiatan  dengan Ketua 

Aspikmas, pertemuan dilakukan secara tatap muka dengan Ketua Aspikmas untuk 

mempresentasikan maksud dan tujuan, serta teknis kegiatan, survei lokasi kegiatan ke 
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Sekretariat Aspikmas, Kecamatan Purwokerto Utara, pelaksanaan kegiatan dan evaluasi 

pelaksanaan kegiatan di akhir nanti. 

 

III. LUARAN YANG DI CAPAI (OUTPUT) 

Jenis luaran yang akan dihasilkan dari solusi tersebut berupa press release, hasil dari 

pelatihan langsung. Rencana target capaian luaran yang dituangkan pada tabel 1. Luaran yang 

dicapai (Output). 

Tabel 1. Luaran yang dicapai (Output) 

No Jenis Luaran Indikator Capaian Status Capaian 

1 
Artikel di media masa cetak 

atau elektronik 

Nasional Ada 

Lokal Tidak Ada 

2 Dokumentasi pelaksanaan Foto kegiatan Ada 

3 Mitra Non Produktif 

Pengetahuannya meningkat Ada 

Keterampilannya meningkat Ada 

Kesehatannya meningkat Tidak Ada 

Pendapatannya meningkat Tidak Ada 

Pelayanannya meningkat Tidak Ada 

 

IV. MANFAAT YANG DIPEROLEH (OUTCOME) 

Pelatihan penggunaan Reels Instagram memberikan pengetahuan cara penggunaan 

aplikasi tersebut secara optimal dengan memberikan materi menu-menu atau fasilitas apa saja 

yang terdapat di aplikasi guna menunjang pemasaran produk dengan pemanfaatan digital 

marketing yang cakupan target konsumennya lebih luas.  

Kemampuan penggunaan Reels Instagram dapat mendukung pemasaran produk 

secara lebih luas sehingga diharapkan dapat meningkatkan target pasar yang lebih maksimal. 

Memberikan motivasi kepada peserta agar dapat memanfaatkan teknologi digital dan 

memahami menu pada Reels Instagram bisa lebih baik, lebih efektif dan efisien. 

 

V. REALISASI BIAYA 

 

Tabel 2. Realisasi Pembiayaan 

 

HONOR 

No Item Honor  Kegiatan Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Dokumen dan Laporan  1  Lembar        150.000           150.000  

2 Pengeluaran Tidak Terduga  1          200.000           200.000  

Total Honor 350.000 
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BELANJA BAHAN 

No Item Bahan Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Kertas A4  1  Rim          50.000             50.000  

2 ATK  1          100.000           100.000  

3  Souvenir Peserta 20 Pcs           80.000        1.600.000  

4 Masker 1 Pcs          50.000             50.000  

5  Doorprise 4 Pcs         100.000           400.000  

Total Belanja Bahan 2.200.000 

BELANJA BARANG NON OPERASIONAL 

No Item Bahan Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Cetak Spanduk  1  Lembar        100.000           100.000  

2 Cetak Dokumentasi  5  Lembar          30.000           150.000  

Total Belanja Barang Non Operasional 250.000 

BIAYA PERJALANAN 

No Item Bahan Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Kuota Internet  20 GB           50.000        1.000.000  

Total Biaya Perjalanan 1.000.000 

Total Keseluruhan 3.800.000 

 

 

 

VI. KESIMPULAN DAN SARAN 

 

Pelaksanaan kegiatan pengabdian pada masyarakat dapat terlaksana dengan baik dan 

minat peserta terhadap kegiatan ini juga sangat baik. Peserta mendapatkan manfaat positif dari 

kegiatan ini. Hal ini dapat dilihat dari respon para peserta yang antusias mengikuti seluruh 

kegiatan pengabdian ini. 

DAFTAR PUSTAKA 
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Lampiran A. Daftar Hadir Panitia 
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Lampiran B. Daftar Hadir Peserta 
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Lampiran E. Surat Keterangan dari Instansi 
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Lampiran F. Luaran Pengabdian Masyarakat (Press Release) 

https://news.bsi.ac.id/2022/11/04/dosen-universitas-bsi-berikan-pelatihan-the-power-of-

jualan-di-reels-instagram/ 

https://news.bsi.ac.id/2022/11/04/dosen-universitas-bsi-berikan-pelatihan-the-power-of-jualan-di-reels-instagram/
https://news.bsi.ac.id/2022/11/04/dosen-universitas-bsi-berikan-pelatihan-the-power-of-jualan-di-reels-instagram/
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Lampiran G. Dokumentasi 
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